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KREATIVNI PRUMYSLY JAKO MOZNY NASTROJ VEDOUCI KE ZLEPSENI
EKONOMIKY ZISKOVEHO A NEZISKOVEHO SEKTORU V REGIONU

CREATIVE INDUSTRY AS A POTENTIONAL TOOLTO IMPROVE THE
LEADING ECONOMIES PROFITABLE AND NON-PROFITABLE
ORGANISATIONS

DVORAKOVA Jana

Abstract

This article deals with the application of creative industries in the areas that want to
support its economic development. It is a completely new way of economy, which is different
from the traditional approach based on standard industry inputs and outputs. At a time when
Europe decline in traditional manufacturing sectors, whose effects could devastate whole
districts, and regions (eg textile industry), automobile and chemical industry devastates the
immediate vicinity of cities, it seems the creative industries as a possible solution to this
situation. Czech Republic, as an open economy and all regions affected by effects of the
global crisis as well as other states and she is looking for opportunities to achieve economic
balance and prosperity. Creative Industries require an innovative approach to thinking and
creating conditions for their use with positive results in the economy. In this regard, could the
Czech Republic, respectively. some of its regions change not only the share of GDP, but also
its size.

Key words: creative industries, cultural clusters, multiplier effects, creative class, creative
cities.

JEL Classification: O18
Abstrakt

Tento ptispévek se zabyva aplikaci kreativnich primysla v oblastech, které chtéji podpoftit
svlj ekonomicky rozvoj. Jednd se o zcela novy zplisob ekonomiky, ktery je odlisSny od
tradicniho pojeti pramyslu zalozeného na klasickych vstupech a vystupech. V dobé, kdy
v Evropé¢ upadaji klasicka vyrobni odvétvi, kterd svym plisobenim dokazala zdevastovat celé
mestské Casti a regiony (napf. textilni vyroba), automobilovy a chemicky primysl devastuje
bezprosttedni okoli mést, jevi se kreativni odvétvi jako mozné feSeni této situace. Ceskou
republiku, jako otevienou ekonomiku a vSechny jeji regiony postihly dopady celosvétové
krize stejné tak, jako ostatni stity a i ona hledd moznosti dosazeni ekonomické rovnovahy
a prosperity. Kreativni primysly vyzaduji inovativni pfistup v mysleni a vytvafeni podminek
pro jejich uplatnéni s pozitivnimi vysledky v ekonomice. V tomto ohledu by mohla Ceska
republika, resp. jeji regiony zménit nejen podil na HDP, ale 1 jeho vysi.

Kli¢ova slova: kreativni primysly, kulturni klastry, multiplikacni efekty, kreativni tiida
kreativni mésta.
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Uvod

Celosvétove dochazi k vyCerpani ideji primyslové revoluce, které jsou zaloZzené na
tradi¢nich vstupech a vystupech (pocatecni investice a maximalizace zisku) a kdy tato nova
situace je viditelna ve zdevastovanych primyslovych aglomeracich. Aktivizaci kreativnich
primyslt v téchto zénach dochdzi k jejich revitalizaci a celkové proméné, coz je patrné
zejména ve Skotsku a Anglii, kolébkou primyslové revoluce, kde se potykaly s vysokou
mirou nezaméstnanosti v dob¢ krize textilni vyroby. Logicky vzato pravé v téchto oblastech
jako prvni pfichdzeji s terminem kreativnich primysli a nutnosti pfeorientovat svou tradi¢né
orientovanou ekonomiku na ekonomiku kreativni, kdy vysoky podil kreativni tfidy v daném
regionu se stavd konkuren¢ni vyhodou. Kultura tzce souvisejici s kreativnimi primysly
uchovava schopnost zkvalitnit a produchovnit Zivot ¢lovéka na rozdil od primyslu, ktery
nadhodnocuje zisk a devastuje zivotni prostiedi. Také proto se kreativni primysly v souc¢asné
dobé staly celosvétovym fenoménem a zabyvaji se jimi stale vice i zemé Evropské Unie, které
si uvédomuji vaznost dané situace a chapou kreativni prumysly jako novou, dynamicky se
rozvijejici ekonomiku, jiz pfisuzuji obrovsky ristovy potencial. I Ceska republika v této
oblasti nechce ziistdvat pozadu a vyzkumem kulturnich a kreativnich primysli se od bfezna
roku 2011 zabyva na Institutu uméni — Divadelni ustav. Pétilety projekt by mél zmapovat
kulturni a kreativni primysly v CR, doporuéit strategii k lepsi organizaci a efektivnéjiimu
financovani uméni a kultury z vetejnych prostfedki, a to jak na celostatni, tak regiondlni
urovni. Béhem tohoto obdobi by mély regiony piesné¢ definovat svou kulturni politiku,
investovat do svého rozvoje, infrastruktury, zkvalitnéni Zivota jejich obyvatel a vyuzit svého
potencialu k prilakani kreativni t¥idy, kterd dokaze generovat daleko vétsi prfijmy, nez
pracovnici ve vyrobé a ve sluzbach. Prvni knihou vydanou v Ceské republice, kterd se
zabyva tématem kreativnich primysli, jejich historickym vyvojem a novym sméfovanim
v ekonomice je publikace Kreativni primysly — pfilezitost pro novou ekonomiku (M.
Cikanek, 2009). S ohledem na geografickou polohu a na historicky danou tradici vyrobnich
podniki v JihoCeském kraji, nelze skokoveé proménit vyrobni primysl v prumysl kreativni, ale
muze byt v poc¢atku jeho vyznamnym doplnénim. Nemtzeme opomenout fakt, Zze vyrobni
primysl, jakoz i jind odvétvi(cestovni ruch, zemédélstvi, lesnictvi) zaméstnava v regionu
nejvetsi podil lidi a vsoucasné dobé je hybatelem ekonomiky v JihoCeském regionu.
Kreativni primysly jsou primyslova odvétvi, jejichz zdkladem je individudlni lidské
kreativita, lidské dovednosti a talent. Zaroveil jsou kreativni pramysly odvétvimi
s potencialem vytvéaret bohatstvi a pracovni mista zejména prostfednictvim vyuziti dusevniho
vlastnictvi. O tomto smétovani je presvédcen i predni ¢esky ekonom T. Sedlacek, kdyz tika,
ze ,,Kreativni primysly a kreativni ekonomika by rozhodné mely byt povazovany za relevantni
pro dalsi smérovani nasi zemé....*

Literarni prehled

Kulturni primysl

Kulturni primysl je pojem, ktery se zacal pouzivat ve 30. a 40. letech minulého stoleti ve
spojeni s masovou zabavou, tedy zibavou ryze komer¢ni. UZ v této dobé byla kultura
komodizovéna a dala se kupovat a prodavat, coz se dostalo do ostrého rozporu s klasickym
pojetim kultury, kdy podle T. Adorna a M. Horkheimera (1990) byla kultura chapéana jako
vysoké uméni, resp. vyjimecné vysledky kreativity lidského ducha. V dob¢ 2. svétové valky
byl kulturni priimysl zneuzit k Sifeni nacistické totalitdrni propagandy, coz bylo pfiznacné
i pro zem¢ vychodniho bloku. Na konci 60. let bylo nadmiru jasné, ze kulturni primysl siln¢
propojuje oblast kultury, spolecnosti a obchodu a tak dochazelo k obrovskému rozvoji filmu,
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televize a nahravacich spole¢nosti. Koncept kulturniho priamyslu byl v této dobé modifikovan
pfedev§sim na kulturni primysly, které pifedstavuji rozmanité spektrum obort lidskych
¢innosti, z nichz kazdy ma svou logiku a organizuje se podle jinych principti. Kulturni
pramysly zahrnuji reklamu, architekturu, trh s uménim a starozitnostmi, femesla, design,
modni navrhafstvi, film a video, hudbu, scénické a herecké uméni, pocitacové hry, umélecka
vydavatelstvi, televizi a rozhlas.

Politika kulturni ¢tvrti

Koncem 80. let minulé¢ho stoleti probehl ve Velké Britanii rozsahly vyzkum, ktery se
zabyval ekonomickymi vykony kulturniho sektoru a ve kterém byly predmétem zkouméani
data sebrand z nekomer¢ni a komercni oblasti kulturnich primysli. Studie, kterou zpracoval
Myerscough (1998), se stala podkladem pro budouci smétovani kulturnich politik mnoha
zemi. Ve svém vyzkumu pouzil ekonomicky koncept multiplikacniho efektu, kterym dokézal,
ze kulturni sektor dokaze vytvéret pracovni mista, zisky nejen v oblasti kulturniho sektoru, ale
1 sektorii navazujicich a z téchto ziski odvadet dané. V souvislosti s touto studii se poprvé
objevil termin ,,cultural quarter policies — politika kulturni ¢tvrti®, jehoz snahou bylo za prvé,
uméni a kultura byly vyuzity jako diilezité nastroje pii regeneraci mestskych ¢asti nebo celych
regionll. Umeéni a kultura podporovana z vetejnych rozpocti dokaZe vyfeSit problémy
socialniho a ekonomického charakteru v daném regionu, coz se podafilo pravé ve skotském
Glasgow, které se v roce 1990 stalo evropskym méstem kultury.

Koncept kreativnich mést a kreativnich klastri

Na koncept politiky kulturni ¢tvrti navazaly v prvni poloving€ 90. let v Anglii 2 koncepty,
a to koncept kreativnich mést a koncept kreativnich klastrii. Koncept kreativnich mést vychazi
z predpokladi, ze ekonomicky rast bude ve 21. stoleti do znacné miry zavisly na kreativité a
inovacich, které je mozné rozvijet prostfednictvim dobie nastaveného urbanistického rozvoje.
Dilezitou ulohu v tomto rozvoji méla sehrat kultura a nekomeréni umeéni, kterd spojuje
spole¢nost z riznych socialnich vrstev a tfid. Koncept kreativnich mést ovlivnil strategie
méstského rozvoje v fadé zemi a je platny dodnes. Koncept kreativnich klastri vznikl aplikaci
obecné znamé definice OECD, podle které jsou prumyslové klastry vyznamny nastroj pro
rozvoj konkurenceschopnych ekonomik. Definuje klastry jako "sit¢ vzajemné provazanych
podniki, instituci produkujicich znalosti, podptirnych instituci (napf. centra pro transfer
technologii, védeckotechnické parky apod.) a zdkaznikii propojenych do vyrobniho fetézce,
ktery vytvari pridanou hodnotu. Koncepce klastri pfesahuje networking podnikt, jelikoz
pojimd vSechny formy sdileni znalosti a vymény a také piesahuje tradicni sektorovou
analyzu”. Pokud tuto teorii aplikujeme na kulturni priimysly, vzniknou klastry kreativni, které
predstavuji dal§i krok v pouziti uméni a kultury vramci strategii méstské ¢i regiondlni
regenerace. Podle M. Floridy (2002) se tak kreativnhi meésta, kterd diky urbanistickym
strategiim postavenych na kultufe disponuji hudebnimi festivaly, galeriemi, divadly,
kulturnimi centry, dostavaji do dal$i faze mistniho rozvoje tim, ze dotvaii prostfedi vhodné
pro vysokou koncentraci pfislusniki kreativni tfidy a subjektli, které podnikaji v oblasti
kreativnich pramysli.
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Kreativni primysl

Jednotlivd odvétvi a jednotlivé oblasti kreativniho primyslu existuji jiz delsi dobu.
Samotny pojem se vSak jako zastfeSujici termin zacal pouzivat relativné nedavno. Poprvé byl
termin pouzit v Australii, pozdéji, vroce 1997 v Anglii, kde byla vladou Tonyho Blaira
sestavena pracovni skupina zabyvajici se kreativnimi primysly. Tomuto sméfovani piispél
fakt, Ze kreativni primysly vytvareji pracovni mista a podili se na tvorbé¢ HDP zem¢. Podle
M.Cikéanka (2009) je vibec dulezité, ze se kreativita jako takova v historii stala soucasti
politického mainstreamu na nejvyssi trovni. Kreativni pramysly se staly feSenim pro mésta a
regiony s upadajicim téZkym primyslem nebo pro regiony, kde se nikdy nevyvinuly tradi¢ni
primyslova odvétvi. V disledku prechodu z ekonomiky zamétené na priimyslova odvétvi na
ekonomiku znalostni se kreativita stdva podstatnym konkurenénim faktorem. Kreativnimu
primyslu se tak z hospodaisko-politického hlediska ptisuzuje velmi silny riistovy potencial a
patii mezi nejdynamictéjsi sektory v Evropé: k HDP Evropské unie piispivaji 2,6 %, maji
vysoky potencidl riistu a poskytuji kvalitni pracovni mista pro pfiblizné¢ 5 miliona lidi ve
vSech 27 ¢lenskych statech EU (Zelena kniha, 2010).

Existuje n€kolik riznych definic a modelt kreativnich pramysld, nejobsdhleji o ni
pojednava Evropska komise ve studii o ekonomice kultury v Evropé The Economy of Culture
(2006), kdy celou oblast rozdéluje na kulturni a kreativni sektor. Kreativni sektor vyuziva
uméni a kulturu jako pfidanou hodnotu v produkci zbozi a sluzeb mimo oblast samotného
umeéni a kultury. Na oblast kulturnich a kreativnich primysli navazuje jesté oblast piibuznych
odvétvi, jejichz podstatou produkce je vyroba a prodej zbozi slouzici k tvorbé, produkci
a uziti d¢l, které jsou predméetem ochrany dusevniho vlastnictvi.

Obrazek 1 — Odvétvi a oblasti kulturniho a kreativniho sektoru

Oblasti Odvétvi Pododvétvi
femesla, malifstvi, sochaistvi,
Vytvarné uméni fotografie
Oblast Y uem £
tradi¢niho o, divadlo, tanec, cirkus, festivaly
umeni Scénické uméni
muzea, knihovny, archeologicka
5 Kulturni dédictvi nalezi§te, archivy
<
é Film a video
2 Televize a rozhlas
Z | Oblast
l;;ll'llt;;zllih Videohry
hudebni primysly, ziva hudebni
Hudba vystoupeni
Knihy a tisk
modni  pramysl, graficky design,
Design design interiérti, primyslovy design
5 Oblast
'g l;rrzitll;lslﬁfh Architektura
I=
% Reklamni priimysl
[}
iz Oblast
pfibuznych Vyrobci PC, MP3 ptehravaci
odvétvi

Zdroj: autor prispévku
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Pro rozvoj kreativnich primysli v daném regionu, resp. kreativni ekonomiky je dilezité
splnéni nékterych podminek. Podle M. Floridy (2002) jde o dostupnost rizikového kapitalu,
kterym je financovan vyzkum, komer¢ni inovace a vznik novych firem, ale v oblasti, kde uz
se kreativita objevuje. Dal§i podminkou je zavedeni modularniho zplisobu vyroby a tzv.
kreativni tovarny. V pfipad¢ kreativni tovarny jde o moznost uplatnéni kreativity na nejnize
postavenych trovni vyroby. Modulérni zplisob vyroby znamena zajisténi vyrobniho procesu
externimi dodavateli tak, aby vétSinu cCasu firma vénovala inovacim, védé a vyzkumu.
Posledni, velmi dualezitou podminku pro rozvoj kreativnich primysli je spolecenské
a kulturni prostfedi, které rozviji kreativitu a pfitahuje kreativni tfidu. Prostfedi s Zivou
uméleckou scénou stimuluje kreativni profesiondly i z jinych oblasti (obchod, technologie),
stejné tak jako dobra sit’ sluzeb a dobra infrastruktura i pro jiné vyziti (sport, cestovni ruch).

Metodika

Problematika kreativnich primysli stoji v Ceské republice na samém zaéatku, vazné se
jimi zacinaji zabyvat specialisté na akademické pade, ktefi Cerpaji ze zahrani¢nich zkuSenosti
a proto nejsou empirickd data prozatim k dispozici. Nelze tedy v tomto pifipadé hovofit jiz
o implementaci kreativnich primysli v jednotlivych regionech, ale o zajisténi podminek
podle R. Floridy (2002) pro jejich uplatnéni. Vzhledem k tomu, ze JihoCesky kraj, patii v této
problematice mezi opozdilce, je hlavnim tkolem tohoto ptispévku zjistit, zda jsou vytvoreny
atraktivni podminky pro potencionalni kreativni tfidu v regionu Jihocesky kraj, a protoZe se
kreativni tfida shlukuje v misté¢ kreativnich center/ mést, budou tyto podminky sledovany
v krajském mésté Ceské Budgjovice:

e Spolecenské a kulturni prostredi, které rozviji kreativitu

Atraktivita prostiedi, ve kterém by kreativni tfida mohla zit a infrastruktura

Sit’ sluzeb

Zazemi pro védu a vyzkum

Ochota politické reprezentace podporovat tento trend

Jednim z duleZitych ndstrojii pro tvorbu a rozvoj kreativnich mést je stanoveni i jejich
kulturni politiky, proto bude v tomto &lanku mapovan vyvoj kulturni politiky v Ceskych
Budéjovicich po roce 1989 a bude zde uveden i vyvoj financnich prostfedki vlozenych
z rozpoc¢tu mésta do kultury.

Vysledky a diskuse

Z $etieni bylo zjisténo, Ze mésto Ceské Budgjovice:
e ma na cca 100 000 obyvatel dostate¢nou sit’ kulturnich organizaci, které¢ bud’ zfizuje samo
nebo na jeho tizemi plisobi a které ptipadné podporuje ze svych grantovych schémat
- 4 kulturni domy
- 10 kulturnich center
- 7 kulturné vzd¢lavacich center
- 27 galerii
- 5 muzei
- 2archivy
- 4 knihovny vc¢etné knihoven Jiho€eské Univerzity
- 8 divadelnich scén
- 17 divadelnich souborti (z toho 1 repertoarové zfizované méstem Ceské Bud&jovice)
- 3 kina
- 5 hudebnich klubt
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- 104 hudebnich téles riznych zanrt

- 20 uméleckych spolkt

- 37 uméleckych a tane¢nich Skol a tane¢nich spolkt

- 23 ostatnich zajmovych spolkil orientovanych na kulturu

- 20 uméleckych agentur

ma vyhodnou geografickou polohu, atraktivni prostfedi mésta a okoli, jak pro jeho
obyvatele, tak pro turisty, sluSnou dopravni infrastrukturu a pomérné dobrou dojezdovou
vzdalenost do sousedicich stati. Disponuje fadou pamdatkovych objekti a historickym
jddrem mésta. Pisobi zde tfi sportovni vrcholové kluby a cca 19 sportovnich klubt
ruzného zaméfeni

nabizi Siroké zdzemi poskytovanych sluzeb v riznych odvétvi

je centrem pro vyzkum a védu vriznych oblasti, na jeho uzemi plsobi JihoCeska
Univerzita se svymi osmi fakultami a jednim védeckym ustavem, které navstévuje cca
13 000 studentti. Mésto je sidlem i mnoha vyrobnich podniki, jejichz soucasti jsou
vyvojové sekce. Z hlediska vyvoje je asi nejdilezitéjsi spole¢nost Robert Bosch, ktera
vyrabi komponenty potiebné v automobilovém primyslu a ktera v kratké budoucnosti
rozsiti vyvojové stiedisko o cca 700 vyvojovych technikd.

rozpracovava v soucasné dob¢ svou kulturni politiku, jejiz prostfednictvim chce mésto
pfispét ke svému rozvoji a obohacuje ji 1 o téma kreativnich primysla. V kvétnu roku 2011
probehla v Ceskych Budg&jovicich Jihogeska konference K, kde byl piedstaven vedoucim
projektu p. M.Cikankem projekt Mapovani kreativnich a kulturnich primysli a kde byli do
diskuze zapojena i politicka reprezentace. Mnozi z nich se poprvé dozvédéli o existenci
tohoto sméru a vysledkem této konference bylo osloveni skupiny mladych lidi, mnohdy
absolventl zahrani¢nich vysokych $kol, ktefi provedli komplexni analyzu v oblasti kultury
na tizemi mésta Ceské Bud&jovice. Hlavnimi tématy této konference byly urbanisticka
struktura mésta a jeji vliv na kreativitu, kreativni potencial mést v Jiho¢eském kraji. V zari
roku 2011 prob&hl Den otevienych dveti v Kulturnim domé Slavie, kde se jednalo o jeho
mozném dalSim vyuziti. Zamérem méstskych zastupitelli je tento objekt poskytnout
riznym skupindm produkujici komer¢ni a nekomeréni uméni a vytvofit zde misto pro
setkani kreativnich lidi z riznych obort. Diilezita je 1 poloha tohoto zafizeni, jez se dostava
do kulturniho epicentra, které predstavuje JihoCeské divadlo, Jihoceské Muzeum,
Jihoceskd védeckd knihovna, Kulturni dim Metropol, JihoCeskd komorni filharmonie,
Rozhlas Ceské Budgjovice.

Tabulka 1 — Podil zaméstnanych bydlicich v kraji u vybranych ¢innosti v %/2.¢tvrtleti 2011

HI. mésto Stiedo- Jiho- . Karlo- . , . 2
Praha Cesky Eesk Plzeinisky Yarsky Ustecky Liberecky
prumysl 9,2 26,9 31,1 33,5 314 31,9 40,1
vzdélavani 7,8 52 5,7 5,8 5.4 5,6 4,9
kulturni, zabavni
a rekreadéni
¢innosti 3,7 1,5 1,9 1,6 2,0 1,2 1,7
Kralové- Pardu- Vysodina Jiho- Olomouc- Zlinsky Moravsko-
hradecky bicky y moravsky ky Y slezsky
primysl 32,5 36,1 37,6 27,2 31,6 38,7 36,5
vzdélavani 7,2 59 5,6 6,0 5,6 5.4 53
kulturni, zabavni
a rekreacni
¢innosti 1,6 0,6 1,1 1,6 0,8 1,7 1,2

Zdroj: CSU
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V tabulce 1 je uveden u vybranych ¢innosti podil zaméstnancii bydlicich v kraji, ze které je
patrné, ze Jihocesky kraj rozhodné nepatii mezi siln¢ primyslové oblasti, které by mohly
vykazovat vyznamné ekologické zatizeni a zdevastované primyslové zony. Zaméstnavanim
osob v oblastech vzdélavani a kulturni, zdbavni a rekreacni tvofi potiebnou zékladnu pro
kreativni tfidu, ktera vyhledava pro své plisobeni v daném regionu zejména atraktivitu
prostiedi a dostatecny pocet kreativné zalozenych lidi. Podil takto zaméstnanych osob patii
mezi nejvyssi v ramcei viech kraji Ceské republiky.

Vyvoj kulturni politiky mésta Ceské Bud&jovice po roce 1989

e Do roku 1989 byla kulturni nabidka a kulturni aktivity diisledné organizovany a fizeny.
Nikoli vSak ze strany mésta, ale zejména z urovné statu a kraje. Jako organizaéni slozky
byly vyuzivany ptispévkové organizace (s riznymi ziizovateli - vétSinou to byla resortni
ministerstva nebo krajské narodni vybory).

e Po roce 1989 doslo samoziejmé¢ k vyznamnym zméndm. VétSina kulturnich instituci
ziskala nového zfizovatele, n¢které zcela zanikly v dusledku spolecenskych zmén,
privatizace statnich organizaci apod. Ztizovatelskd funkce u nckterych z nich (JihoCeské
muzeum, AJG, JihoCeska komorni filharmonie) ptesla nejdiive na okresni ufad, pozdé€ji se
vznikem kraji na JihoGesky kraj. Jihofeské divadlo ziizuje mésto Ceské Budgjovice.
Vznikly nové subjekty na soukromopravni bazi (zejména agentury).

Od roku 1989 se mésto Ceské Bud&jovice snazilo vytvofit koncepei kulturni politiky mésta
e Teze koncepce podpory kultury ve mésté Ceské Budé&jovice 2000 (zpracoval odbor
vnéjsich vztahl, oddéleni kultury). Cilem této koncepce byla podpora kultury jako jednou
nabidky a podporovat vlastni podil ob¢anti na kulturni ¢innosti. Jeji snahou bylo, aby se
Ceské Budgjovice staly kulturnim fenoménem regionu. Nastrojem pro uskuteénéni téchto
cili se staly jak organizace ziizované a financované méstem, tak organizace ostatni
ziizované krajem a soukromymi subjekty.
e Teze kulturni politiky mésta zpracoval odbor kultury v roce 2004. Tento material popsal
pusobnost a funkce kultury, tehdejsi stav v mésté, zptsoby financovani. Definoval cile
a nastroje ve vlastni plisobnosti mésta a pfi spolupraci s ostatnimi poskytovateli kulturnich
sluzeb.
Jako hlavni cile vy¢toveé doporucoval napf.:
- podporovat zivou mistni kulturu
- napomahat vzniku co nejSirsi a nejdostupné;jsi kulturni nabidky
- vytvorit a vydat adresar poskytovateld kulturnich sluzeb ve mésté pro potieby dalsiho
rozvoje a zkvalithovani mistni kultury
- podporovat kulturni turismus
- Celit negativnim vliviim komercionalizace kultury
- pecovat o kulturni dédictvi
- vytvaret podminky pro kulturni ¢inorodost ob¢anti a umoznit start novych kulturnich
aktivit
e Strategicky plan mésta Ceské Budéjovice 2008-2013, ve kterém se okrajové pojednava
o kultute. V prioritni ose B - Program pro kvalitu Zivota je stanoven jako jeden ze zdméri
zamér B.2 - Zajistit pestrou a poptavce odpovidajici nabidku v oblastech kultury, sportu
a vyuziti volného Casu. V tomto zdméru jsou nastaveny tyto specifické cile:
- zvysit vyuziti potencialu kultury, sportu a volnoc¢asovych aktivit
- posilit komunikaci a vzajemnou spolupraci aktérti v oblastech kultury, sportu
a volného Casu
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- rozsifit nabidku infrastruktury a aktivit v oblastech kultury, sportu a volného Casu,
zejména pak v levobfezni Casti mésta

-V tomto zdméru jsou nastaveny 1 opatfeni a aktivity, které povedou k naplnéni
Programu pro kvalitu Zivota:

- vyuzivat spolecného potencialu kultury, sportu, volno¢asovych aktivit a cestovniho
ruchu a posilit komunikaci v téchto oblastech

- zajistit rovhomérny rozvoj zazemi pro kulturu, sport a volno¢asové aktivity na izemi
mésta s ohledem na poptavku

- podporovat volno€asové aktivity pro vSechny vékové skupiny obyvatel

V tabulce 2 a 3 jsou uvedeny podily vydajii mést na kulturu. Podil vydajii mésta Ceské
Bud¢jovice na kulturu dosahuje nejvysSich hodnot téméf vzdy v obdobi, kdy se statu,
potazmo regionu, ekonomicky dafi. V poslednich letech dochédzi k mirnému sniZovani podilu
béznych i celkovych vydaju. I pfesto, Ze se jednd o mirné snizovani vydaji do kultury, tak
podil, ktery ptfedstavuje redlné niz$i financni ¢astky urcené pro kultury mohou a v podstaté
imnohdy maji negativni dopad na hospodateni podporovanych kulturnich subjekta.
Podivame-li se na tabulku 3, zjistime, ze podil vydaji vybranych mést ptiblizujici se poctem
obyvatel méstu Ceské Bud&jovice vykazuje v roce 2010 daleko vétsich hodnot.

Tabulka 2 — Podil vydaji mésta Ceské Budé&jovice na kulturu v %/2000 — 2010

r.2000 | r.2001 | r.2002 | r.2003 | r.2004 | r.2005 | r.2006 | r.2007 | r.2008 | r.2009 | r.2010
celkové vydaje 3,64 3,36| 3,7| 337 3,7| 501| 4,63| 431| 442| 4,12| 4,08
b&zné vydaje 58] 5,04] 507 479] 497 69| 6,29| 5.61| 6,14] 63| 595

Zdroj: Vlastni Setreni

Tabulka 3 — Podil vydaja vybranych mést na kulturu v % v roce 2010

Ceské Hradec | Ustin.
Budéjovice | Kralové | Labem | Liberec

celkové vydaje 4,08 4,82 4.9 4,16
béZné vydaje 5,95 6,48 9,51 8,18

Zdroj: Vlastni Setreni

Zavér

Na zakladé zjisténych skuteénosti lze konstatovat, ze mésto Ceské Bud&jovice ma
potencial pro aktivaci kreativnich primysli na svém tzemi. Jde pfedev§im o aktivni pfistup
politické reprezentace v tomto sméru, ve vytvaieni kulturni politiky mésta, podporu mladych
kreativnich lidi, kteti maji zjem a chut’ mésto proménit v kreativni centrum. Velkou vyhodou
je dostatek fungujicich organizaci, které soustfed’uji tvorici umélecky potencial v oblasti
kulturnich primysla, ktery je zakladnim pfedpokladem pro kreativni primysl. Jeho snahou by
mélo byt zvyseni podilu vydaji na kulturu a tim vice podpofit tuto oblast kulturnich
primysli. O tom, zda vzdé¢lani a kreativni lidé budou Zit a produkovat statky v dané lokalité,
mimo jiné skutecné rozhoduje kulturni a spole¢enska nabidka daného prostoru.
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V mensi mife jiz k aplikaci kreativnich primysli dochazi, a to na urovni umeéleckych
instituci, kdy se tyto instituce propojuji se ziskovym kreativnim sektorem prostfednictvim
vytvateni grafickych ndvrhti reklamnich material, umélecky produkt byva casto
zaznamenavan na hudebnich nosi¢ich urcenych k dalsi distribuci nebo je realizovan jeho life
prenos.

Je jen otdzkou, zda tento novy smér najde v dané lokalité uplatnéni a bude vSeobecné
podporovan.
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